Nielsen: valdszin(itlen a hagyomanyos tévészolgaltatasok eltiinése (MTI)

irta: Adminisztrator
2016. marcius 16. szerda -

Budapest, 2016. marcius 16. - A médiakinalat gyors fejlodése, a csak online video
szolgaltatasok népszeriiségének ellenére valdsziniitlen, hogy eltliinne akar a halézati,
kabeles, vagy miiholdas tartalomszolgaltatas - derdil ki a
Nielsen piackutato legfrissebb felmérésebdl.

Az MTI-hez szerdan eljuttatott 6sszegzés szerint a magyar néz6k 86 szazaléka fizet el
kabeles vagy m(iholdas adasok vételére, Europaban atlagosan 65, vilagszerte pedig 72
szazalék.

A valaszadd magyarok csupan 3 szazaléka fizet online "video on demand" (VOD)
szolgéltatéknak, amelyektél igény szerinti videé €s hanganyagokat lehet letdlteni. Az atlag
Eurdpaban 11, mig a hatvanegy vizsgalt orszagban globalisan 26 szazalék, a rangsort pedig
Eszak-Amerika és Azsia-Oceania vezeti 35, illetve 32 szazalékos arannyal.

A t6bb mint 30 ezer megkérdezett internethasznald tObbsége, 68 szazaléka nem tervezi
lemondani a hagyomanyos mUsorvételt, azzal a céllal, hogy csak online szolgaltatast vegyen
igénybe, 32 szazalék viszont megszintetné a kabeles vagy m(iholdas kapcsolatat.
Magyarorszagon a valaszaddk 84 szazaléka szandékozik hagyomanyos szolgaltatéjanal
maradni, az eurdpai atlag pedig 83 szazalék.

A Nielsen szerint a legtébb nézd szamara az online és hagyomanyos szolgaltatasok nem
zarjak ki, hanem kiegészitik egymast.




