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Magyarorszagrol a Tatraba, téli sielésre probaljak csabitani a turistakat Az orszag
egyuttal sajat allampolgarait is arra probalja 6sztén6zni, nyaraljanak itthon.

Magyarorszagrél a Tatraba, téli sielésre probaljak csabitani a turistakat Az orszag egyuttal
sajat allampolgarait is arra prébélja 6szténdzni, nyaraljanak itthon. Az elsd reklamfilmeket mar
két szlovak tévéadod sugarozza, valamint Csehorszagban, Hollandiaban és Lengyelorszagban is
elinditottdk a kampanyt. Magyarorszag egyeldre kimaradt — a reklamszakértok allitélag a téli
idényre varnak. A magyar turistak jelentdsen hozzajarulnak a dél-szlovakiai turizmus
fejlodésehez, ezenkivil kézkedvelt célpontjuk a Magas-Tétra. Alexandra Oekayova, a Szlovak
Idegenforgalmi Ugynékség munkatarsa lapunknak elmondta: a magyar turistakat a
legjelentdsebb célcsoportnak tartjak, nagyobb reklamkampanyt azonban csak késébb inditanak.
,Mivel nagy valészin(iséggel j6 mindségl téli felvételeket csak januarban tudunk késziteni,
elképzelhetd, az igazi kampanyra csak az uj évben lehet szamitani” — magyarazta Oekayova.
Magyarorszag latszélag mas stratégiat valasztott: a londoni vagy az amszterdami repllotéren
oriasplakatokkal csabitjadk az embereket a magyar pusztara és Budapestre, ezzel szemben
Szlovékiaban még csak roplapokat sem osztogatnak. A Szlovakiat népszerlsito
reklamfilmekben hegyeket, barlangokat vagy aquaparkot latni — elsésorban fiatal csaladdokat
szeretnének megszdlitani. Az Uj orszagimazs ellenzdi elsésorban azt nehezményezik, hogy az
anyagbdl hianyzik Pozsony. Oekayova szerint a fovarossal kapcsolatban patthelyzetbe keriilt az
ugynbkség, mivel ra nem vonatkozik a strukturalis alapok tAmogatésa. ,A févaros térténeti és
kulturalis szempontbdl is kulcsfontossagu, mégis az 6sszes programbal ki kellett hagyni” —
jegyezte meg Oekayova. Szamos orszag népszerlsito filmjében szerepelnek kdzismert
szemelyisegek. A magyarorszagi reklamkampanyban példaul Tony Curtis amerikai szinész vett
részt, raadasul ingyen. A sztar éallitblag csak azért vallalta a dolgot, mert édesapja
Magyarorszagrél szarmazik. Az Egyesiilt Allamokban inditott kampanynak nagy sikere volt,
lényegesen tébb amerikai turistat vonzott Budapestre. Egyeldre nem tudni, mikor fogja
képernydkrdl hires filmcsillag invitalni Szlovakiaba a turistakat. Az unidés pénzekbdl egy Uj logd
finanszirozasat is fedezték: Szlovakiat egy pillangé jelképezi. Ez fogja az orszagot jelképezni a
kalfold el6tt, miként Parizst az Eiffel-torony vagy Londont a Big Ben. A haromszind lepke
szarnyain népmavészeti elemek fedezhetdk fel. Erdekessége, hogy szinte ugyanolyan lepkével
prébalja mar jé ideje népszerlsiteni sajat orszagat egy japan Ugyndkség is. A kilénbdzd
vilagkiallitasokon igy legkevesebb két hasonlo lepke lesz. Reklamszakértok szerint ez jellemzi a
legjobban kis orszagunk sokrétliségét, a hagyomanyokat, a kulturat és a természetet. (dem)
Nincs szerencsénk a hegycsucsokkal Pozsony. Mar egy félrelépésen is tul van a
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reklamstratégiaért felelés Gigyndkség. A napokban ugyanis sajat honlapjan a Snizka
fényképével kezdte csalogatni a turistakat orszagunkba. Aki tehat nyugati szomszédaink
legmagasabb csucsat akarta megtekinteni, annak nem Csehorszagba, hanem Szlovakiaba
kellett volna utaznia. A hibat mar az igyndkség is észrevette, s a képet eltavolitotta a honlaprél.
A tévedést allitdlag az a cég kovette el, amely a felvételt kildte az Ggyndkségnek. De nem
eldszor fordult eld, hogy mas orszagok termeészeti képzddmenyeit jelentettek ki szlovaknak.
Legemlékezetesebb Fedor Flasik Ggyndkségének a félrelépése: svajci hegycsucsot tlntetett fel
szlovaknak. (dp)
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