Tobb alkoholt és energiaitalt fogyasztanak a netezok
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A leggyakrabban netezok mintegy kétszer nagyobb aranyban fogyasztjak az
energiaitalokat és az alkoholos koktélokat, mint az atlagmagyar - deriilt ki a GfK Hungaria
Piackutato Intézet és a Szonda Ipsos altal k6zésen létrehozott uj adatbazisbol, a Product
Media Indexbol. A leggyakrabban netezdk mintegy kétszer nagyobb aranyban fogyasztjak az
energiaitalokat és az alkoholos koktélokat, mint az atlagmagyar - derilt ki a GfK Hungaria
Piackutatd Intézet és a Szonda Ipsos altal k6zdsen 1étrehozott Uj adatbazisbdl, a Product Media
Indexbdl. A PMX-bél az is kiderithetd, hogy a legintenzivebb internethasznaldk milyen méas
egyeéb forumokon tajékozddnak: radiét hallgatnak, TV-t néznek vagy ujsagot olvasnak-e inkabb.

A GfK Hungaria Piackutat6 Intézet és a Szonda Ipsos altal kbzdsen létrehozott 0j adatbazis, a
Product Media Index (PMX) 2005/1. féléves adatai szerint ma Magyarorszagon a 15 éves és
iddsebb lakossag mintegy 32 szazaléka rendelkezik valami médon interneteléréssel; 15
szazalékuk mar otthonrdl is csatlakozhat a haléra - all a PMX-szel mért eredményekrdl sz616
elemzésben. Ok egyébként tébben vannak, mint a munkahelyi interneteléréssel rendelkezdk
(11 szazalék). 10 szazalék iskolaban, 11% nyilvanos helyen (kdnyvtarban, internetkavézoéban),
7 szazalék pedig egyéb mas helyen jut internethez. Az internethasznalok egy hdénapban
atlagosan 34 és fél orat toltenek a vilaghaldn - ismerteti a kdzlemény. Kik a legintenzivebb
internethasznaldk és hol érhetdk el legkdnnyebben? Az internetet minden, vagy majdnem
minden nap hasznaldk az altalanos ndi lapokat (28 szazalék), a megyei/helyi napilapokat (26
szazalék) és az orszagos kdzéleti napilapokat (23 szazalék) olvassak rendszeresen. Ha az
egyes lapok rendszeres olvasoi kdzil kikerld legnagyobb gyakorisaggal internetezdket
vizsgaljuk, elsd helyen - a mért mutatok alapjan - a szamitastechnikai és informatikai lapok
olvasoi végeznek, hiszen 39 szazalékuk minden, vagy majdnem minden nap hasznalja a netet.
Az aktualis informacidkra talan ,legéhesebb” és szakmajukbdl adéddan talan leginkabb rohané
eletmodot folytaté gazdasagi és pénzlgyi lapok rendszeres olvasdinak 37 szazaléka hasznalja
a vilaghalét, mig a politikai-k6zéleti lapokat rendszeresen olvasék esetében ez az arany 25
szazalék. Az adatokbdl akar arra a kdvetkeztetésre is juthatunk, hogy a tévénézés és az
internetezés valami médon helyettesiti egymast a médiafogyasztasi struktiraban — nagy
valoszinliséggel a médiafogyasztasra fordithaté szabadidd korlatossaga miatt. Az orszagos
kereskedelmi csatornak rendszeres nézdinek csupan 5 szazaléka hasznalja az internetet
minden, vagy majdnem minden nap. Ugyanez az arany az orszagos kdzszolgalati csatornak
rendszeres nézdinek kdrében 3 szazalékot ér el. A kdzszolgalati radidk rendszeres
hallgatéinak csupan 3 szazaléka internetezik napi rendszerességgel, a napi rendszerességgel
internetezdk kérében a kereskedelmi radidk rendszeres hallgatéinak aranya pedig eléri a 14
szazalékot. Az internetezd tarsadalom italfogyasztasi szokasait elemezve megallapithatjuk,
hogy koffeintartalmu italok — igy kadvé és tea — fogyasztasa terén jellemzden nem intenzivebb
fogyasztok, mint a lakossag egésze. Az interneten hetente t0bb alkalommal béngészok 15
szazaléka tartozik a legintenzivebb teafogyasztok (a teljes lakossag kérében ez 13 szazalék) és
16 szazaléka a babkavébdl késziilt klasszikus italt leggyakrabban fogyasztdk k6zé (a teljes
lakossag kérében ennek aranya 18 szazalék). Mas a kép azonban, ha a sz6érf6zok energiaitalok
es az uveges alkoholos koktélfogyasztasat vizsgaljuk. A leggyakrabban netezdk mintegy
kétszer nagyobb aranyban fogyasztjak ezeket az italokat, mint az a teljes lakossag kérében
megfigyelhetd. A PMX (Product Media Index) szegmentécios modszer, amely tartalmazza a
GfK és a Szonda Ipsos egyuttmikddésében folyamatosan készitett és negyedévente publikalt
Nemzeti Médiaanalizis és a GfK Hungéria 3,8 milli6 magyar haztartast reprezentalo, heti
rendszeres-séggel 2000 haztartas meg-kérdezésével készitett Haztar-taspanel adatbazisat. A
k6z6s adatbazis tartalmazza a legfon-tosabb médiumok (sajtd, radio, tevé, online)
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kb6zbnsegadatait, életstilusra vonatkoz6 ismérve-ket, valamint tébbezer termék-hez és
szolgaltatashoz kapcso-16dé fogyasztasi adatokat. Ez az eszkdz az eddigieknél mélyebb, a
célszemélyek fogyasztasara épullé szegmentaciot tesz lehetdvé, s igy segiti
marketing-kérdésekben a déntéshozok, €s a médiatervezd Ggyndkségek munkajat - all a
maodszert ismertetd sajtokézleményben.
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