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MRSz

A Reklamhét keretében irtak ala az uj magyar reklametikai kédexet, amelyben kiemelten
szerepelnek az élelmiszerekkel kapcsolatos, valamint az elektronikus uton kildétt
hirdetések - mondta a Magyar Reklamszovetség (MRSZ) fotitkara az MTI-nek pénteken.
MRSZ

A Reklamhét keretében irtdk ala az uj magyar reklametikai kodexet, amelyben kiemelten
szerepelnek az élelmiszerekkel kapcsolatos, valamint az elektronikus uton kildétt hirdetések -
mondta a Magyar Reklamszdvetség (MRSZ) fétitkara az MTI-nek pénteken. Hargitai Lilla
ismertetése szerint a dokumentumot 22 tarsadalmi szervezet elndke hitelesitette.

Az MRSZ fotitkara elmondta: az utoljara 2001-ben mddositott kodexet a négy év alatt
Osszegyllt tapasztalatok és az unids csatlakozés miatti valtozasok alapjan javitottak. A
dokumentumba a nyugat-eurdpai orszagok kodexeinek tanulmanyozasa nyoman az alkohollal
és a gyerekekkel kapcsolatos passzusok is bekerlltek, igy kézelit az unids irdnyelvekhez - fazte
hozza. A fétitkar kiemelte: a fogyatékosok észrevételei is bekerlltek a 600 tagot szamlald
MRSZ etikai utmutatéjaba, a szabalyok be nem tartdsa pedig szankcidékat von maga utan.

A kdédex mddositasat kezdeményezd MRSZ idén el6szdr rendezte meg a budapesti
Reklamhetet. A pénteken zarul6 étnapos rendezvenyt a fotitkar sikeresnek nevezte, és
elmondta: az eldadasokat tobb szazan, fdleg egyetemistak latogattak. A Reklamhét, melynek
célja a reklam gazdasagélénkitd hatasanak, szerepének megismertetetése és a magyar
reklamkulturardl kialakult negativ kép javitasa volt, elérte céljat - vélekedett Hargitai Lilla.
Hangsulyozta: a rendezvényt jévore is meg kivanjak szervezni.

A Reklamhét alatt Egerben zajlott a szakma szamara szervezett kétnapos orszagos
reklamkonferencia. A forum 107 eldadasa kézll Hargitai Lilla kiemelte azt a felvetést, amely
szerint a tarsadalmi célu orszagos kampanyok forrasat kbzpontositani kellene. Az egy-egy
tarsadalmi témaban tébb szervezet altal sugarzott hirdetéseket a hatékonysag névelése
erdekében 6ssze kellene hangolni orszagos kampany formajaban - mutatott ra.




