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Az @®O csapat olyan heted hét orszagra sz6l6 6ridsplakat kiallitast rittyentett a nyar végén a
Varosliget partjara, hogy csodajara jartak kicsik €s nagyok egyarant. Még éjnek évadjan is
akadt bamészkodé a gigantposzterek kézoétt. Az alkotdécsoport (egyik) frontembere Geszti
Péter, aki oklevelét tekintve tanarember, volt szévegird és popsztar, tévés személyiség és
tgyeletes megfejtd, de kdzben elsdsorban reklamszakember, aki egy egész népet tanit
(nemcsak kbzépiskolas fokon). Egyik kedvenc tantargya az oriasplakat. Errél a nagyhatasu,
népszerd mufajrél beszélgettink.

A hetvenes évek végén, amikor el6szér szabadultam ki a vasfliggény moégul, elképedve lattam
a bécsi kulvarosok oriasplakat-erdejét. Ez igen - bdélintottam magamban elismerden -, ez a
Nyugat. Néhany év tapasztalataval a szememben, Parizsban egy nagyon rokonszenves
képpel taldlkoztam: a gazdikat arra biztatta, hogy zacskdval és lapattal a kézben menjenek
kutyat sétaltatni. Ez igen, bdlintottam ismét elismeréen.

Tiz évet kellet varnom arra, hogy nalunk is elharap6zzék az odriasplakatozas szokasa. Ma mar
latom, hogy elég rossz szokas. Ha kifelé autdézunk az M3-ason, annyi a plakat és a felirat, hogy
komolyan zavarja a relevans, lényeges tajékoztatast. De ez csupan a kérdés "technikai" oldala.
A reklamok azonban mindenhol ott vannak, nem menekiilhetink el6lik.

Geszti Péter az altamirai barlangrajzokat és a templomok freskdit is éridsplakatnak
pontosabban kultartérténeti elézményeknek tekinti, hiszen az egyhaz nagyon tudatosan
haszndlta ezt a képzémiveészeti mufajt. A mexikdi muralistdk mveit is ide sorolhatjuk, teszem
hozza, rdadasul a (politikai) tudatossag itt sem hianyzik.

- Bar a szavak emberének tartod magad, tagadhatatlanul van érzéked a formak irant is.
- Remélem, hogy van, hiszen egy kreativ igazgaténak kell, hogy legyen. Az utdbbi években, a
munkam soran egyre inkabb azt tapasztaltam, hogy verbalitdssal, a szavakkal nem
valésithatom meg minden elképzelésemet. Nagyon sz(k az a hatasfelllet, amit az emberek
meggybzesére vagy szorakoztatasara hasznalhatok. Ezért kénytelen voltam sokkal
organikusabban kezelni mindazt, amivel foglalkozom, és a latvanynak is ugyanolyan hangsulyt
adok a munkamban, mint a szavaknak. Ez egyarant nagyon fontos mind a reklam-, mind a
mUisorkészitésben. Arrdl nem is beszélve, hogy a latvany sokkal egyszeribb, mint a
szbbeliség, mert globalis, nem ismer hatarokat. Az @®O is éppen ezért Uj fejezet az
életemben. De nem akartam, hogy rolam széljon ez az alkoté kdzdsseg, igyekeztem a
fotéinkon a hattérben maradni, mert amikor ez elindult, még ment a jazz+az, és az emberek
hajlamosak azt hinni, hogy egy Uj zenekart alakitottam.

Ami a vizualitast illeti, az édesapam hatasara sokaig diszlettervez6 akartam lenni. Ebbél mara
annyi maradt, hogy nagyon fogékony vagyok a latvanyra, a képekre, a szobrokra. A
kdrnyezetemet igyekszem szép alkotdsokkal gazdagitani. Ha kilféldre megyek, nem hagyok ki
egyetlen muzeumot sem. Mar régen rajéttem, hogy mindenfajta képzéml(ivészeti és zenei
taladlkozas lenditi, taplalja a munkamat. Ez talalkozott egy fajta szakmai éréssel, és Uj utakat is
akartam keresni. Ezzel sajat magam szamara is igyekszem érdekesebbé tenni a munkamat.

- Kllféldrél hozol-e magaddal valamilyen emblematikus képzémiivészeti alkotast -
szuvenir gyanant?

- Mindenhonnan hozok egy-egy mdvészeti aloumot. Legutobb Avignonban, a P4pai palotaban
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a kortars mivészek kiallitasat lattam. Egészen elképesztd tarlatot produkaltak videdval,
installaciokkal. Fantasztikus élmeény volt, hosszu idére feltdlt6dtem altala. Errél is hoztam
nagyon draga albumokat.

- Szoktal fotdzni is?

- Soha nem fotézom, mert egyrészt, azt gondolom, ahhoz, hogy jé képeket csinaljak
emberekrdl, épuletekrdl, tajakrdl, elég komoly fényképezdgép kell...

- A legfontosabb a szem!

- Masrészt pedig az emlékeimet az agyamban hordozom. Arrdl nem is beszélve, hogy nem
tudnék nyugodtan nyaralni, ha mindig vigyaznom kellene a nagy értékli felszerelésre.
Egyébként régebben jartam Toth Bélahoz, az ismert fotografushoz, aki megmutatta nekem a
fényképezés néhany fortélyat, de aktivan azéta sem fotézom. Ellenben, a munkambal
adoddan, rengeteg fotbzason veszek részt.

- llyenkor ellesed a szakma fortélyait?

- Igen. A targyfot6zas kevésbé érdekel, az egy kuldn vilag, de abban is dolgoztam egy
fantasztikus emberrel, Hortobagyi Istvannal, akitél nem csupan szakmai aprésagokat tanultam,
hanem alapvetd hataselemekre is félhivta a figyelmemet: hogy mi a fontos egy-egy
bedllitasnal, mi a dinamikaja a képeknek. Ugyancsak sokat tanultam a feleségétdl, Schaffer
Zsuzsatdl, aki a Westel kampany képeit csinalta. Mostandban altalaban az én feladatom, hogy
a fotézasokon a modell fesziltségét oldjam, hogy megnyiljon és a tekintete beszédes legyen. E
téren elég sikeresen mikddok kozre.

- Motivalod a modellit...

- Igen, mert a fotdsok altaldban elfoglaltak a technikai részletekkel...

- ...es kevés fotdsnak van érzéke a modellek lelkéhez.

@®0-o0s tarsaid egy interjluban keményen fogalmaztak a magyar reklam allapotairol.
Egyetértesz a véleményiikkel?

- Ami a sajtét és az oOriasplakatokat illeti, egyértelm(i, hogy izlésbeli lemaradasunk van, ami
talan valsagnak is nevezhet6. Ezért nem csak az alkotok, hanem a megrendelk is felel6sek,
s6t az altalanos vizudlis kulturalatlansag. Egy kampany altalaban ugy épul f6l, hogy a plakaton
adnak egy olyan feliratot, ami blikkfangos vagy er6lkéd6éen szellemes akar lenni. Ezt illusztrélja
valamilyen médon a kép. Ezek azonban nem szoktak igazan szerencsésen dsszekapcsolodni.
Néha az az érzésem, hogy el6bb irjak meg a szdveget, és azutdn kezdenek gondolkodni
azon, hogy mi legyen a kép. Ez nem j6. Vagy egyszerre kell, egyfajta organikus folyamatként
végigcsinalni, de az sem baj, ha nincs rajta széveg vagy csak alig van. Egy szép kép példaul
felhivja figyelmet, és a szbveg csak informativ jellegl. Sajnos sok nyugati reklamszakember
fejében olyan rossz kép él rélunk, - szerintlk primitivek és barbarok vagyunk -, hogy a
harmadik vilaghoz hasonldan, csak a legegyszeriibb megoldasokkal lehet probalkozniuk.

- Ez egy eloitélet.

- Az. Bar a tarsadalom bizonyos szegmenseiben visszaigazolodik. Ennek ellenére j6 volna, ha
az embereket értelmes befogaddknak tekintenék a hirdeték. A masik gond az, hogy egy
normalis hirdetés elkészitéséhez révid az idd és kicsi a kdltségvetés. A kdzelmultban részt
vehettem egy divatfot6zason a New York-i Soho egyik barjdban. Az utcan allt egy busz,
sminkhelyekkel és 6lt6z6kkel. Valosagos ipari hattér volt a fotés mogott. Persze nem akarom
ugy beallitani, mintha csak a targyi feltételeken malna minden. A szemlélettel van a baj!
Példaul: ne elbre gyartott, tigyndkségi, stock fotdkbdl valogassanak, amelyekrél mar messzirdl
tvolt a steril amerikai vagy német vilag. Az ilyen képek csak illusztrativ szerepet toltenek be,
nem ragadjak meg a Iényeget. Olyan fotét nem talélsz, ami neked kellene, csak valami
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hasonlét.

- Egy interjuban azt allitottad, hogy a magyar reklam alapvetéen verbalis. Ezzel
rendesen belegyalogoltal a fotosok és grafikusok 6nérzetébe.

- Ez nem nekik szélt, nem 6ket akartam ezzel mindsiteni. A rekldamszakmaban dolgozdk
nagyon jol tudjak, hogy mirél beszélek. Mindenkiben él a vagy, hogy kilénleges képeket
csinéljanak, de erre nincs moédjuk, és ez nem az 6 hib4juk. Ezt szeretném hangsulyozni. Ez
részben a megrendelbk, részben a reklamigyndkségek hibaja. A szemlélet és piaci
kérulmények miatt jelenleg ez a szakma ennyit tud. llyen kicsi orszagban, kicsi piacon, kicsi
célcsoportoknak nem lehet olyan artisztikus reklamokat alkotni amilyenekre vagyom. Tisztelet a
kivételeknek, nagyon ritkan folyik itthon igazi markaépités. Altalaban csak rovid tava eladasi
célokat tlznek ki. Ez pedig azzal jar, hogy a biztonsagos, a kockazatmentes, vagyis a
k6zépszerd, a kevésbé érdekes megoldasokat valasztjak. Ebben az 6sszefliggésben a
megrendelbk is a szévegre helyezik a hangsulyt, és kevésbé érdekli 6ket az, hogy milyen a
kep.

- Holott a kép sokkal szélesebb kor szamara megfejtheto.

De fololdhato-e az az ellentmondas, ami a mlivészi érték emelkedése és ezzel az
elérhetd potencialis célcsoport sziikiilése k6z6tt fesziil. Hiszen a megrendelének az az
érdeke, hogy minél nagyobb témeget érjen el a hirdetése.

- Nalunk nem nagyon oldhat6 fél. Ezen ugy igyekeznek segiteni, hogy egyszerre t6bb
csoportot céloznak meg. Példaul, egy gyermekeknek szdlé reklamot gy szerkesztenek, hogy
a szUl6ket is elérje, mert egyébként nem veszik meg azt az arut a gyereknek. Ezek altaldban
erdektelenek, kézépszerliek. A francidk a Renault Clio reklamban ezt az ellentmondast
kitin6en megoldottak. Ott, egy kbzéposztalybeli csaladban egy ilyen kocsi - talan a harmadik
auté - a gyereke. Bar nalunk kevés csalad engedheti meg maganak ezt, megis egy egész
nemzedéket eltalalt itt is ez a hirdetés.

- A hirdet6k nagyon sok embert - fleg fiatalt - befolyasolnak. A megrendel6k és a
reklamkeészit6k kérében felvetodik-e a felel6sség kérdése? Az, hogy mire biztatjak a
célcsoport tagjait?

- Viszonylag ritkan. Raadasul, azt hiszem, sokaknal egyaltalan nem. A nagy nemzetkdzi
ugynbkségek hazai cégei gyarak, a kereskedelmi folyamat részei. Ahogy egy palackozé
tzemben nem gondolkodnak etikai kérdésekrdl, ugy itt sem. De azért ismerek néhany embert,
kulturalt kreativ igazgatokat, akik - legalabb magukban -, foglalkoznak ilyen gondolatokkal. A
fiatalokban azt hiszem, egyaltalan nem mertil fél ez a kérdés. Szamukra ez j6 pénzkeresési
lehetdseg, amirdl aztan kiderdl, hogy nem az. Sét ez is ugyanolyan mechanikus tevékenység,
mint mas, és ahol nagyon nehezen talalja meg az ember azt a dimenziét a maga szamara,
amiben Kkiteljesedhet. Ez lehet, hogy nagyon borulatéan hangzik, de ez az igazsadg. Bennem
ez nem azért vetédik fol tbbbszdr, mert én egy kivalo fid vagyok, hanem mert massal is
foglalkozom, és kivulrél is tudom nézni ezt a vilagot. Személyes példat is tudok mondani. Nagy
megrazkddtatast okozott, amikor a Postabank dsszeomlott, hiszen a legelsd id6ktél dolgoztam
nekik. Fol kellett tennem a kérdést, jél tettem-e, hogy olyan szekeret toltam, amirél kiderdlt:
életveszélyes. Ezen sokat rdgédtam, aztan arra a kdvetkeztetésre jutottam - nyilvan mentve
magamat -, hogy az Akcioval sikerilt a reklamtorténetben egy olyan részecskét alkotni, ami a
magyar reklam sajat hangjat képviseli. Arrél pedig semmit sem tudtunk, hogy valami gond van
a céggel. llyen alapon barmelyik Ggyfeliinkrél kiderllhet: bajok vannak. Mindenesetre
elgondolkodtatd és tanulsagos eset volt.

- Mi a véleményed az ériasplakatok dompingjérél, arrél, hogy valésaggal elboritjak a
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varost?

- Nem véletlen, hogy rengeteg ellenzgje van, hiszen rombolja a varosképet. Egy furcsa
ellentmondasra hadd hivjam fél a figyelmet! En is azt gondolom, hogy ma mar tul sok a plakat
Budapesten. Ez mennyiségi gond. Ahol mar tdl sok van, ott mar nem érdemes hasznalni, mert
eltlinik a hirdetésed a plakatdzsungelben. Ez el6bb-utébb a hirdetések temetbjéveé valik.
Eppen ezért a vilagcégek egyre inkabb olyan j megoldasokra térekednek, amelyek tdbbet
nyujtanak: vilagitanak, forognak és a mindség nem fligg a papir élettartamatél. Masrészt sokan
azert is ellenzik, mert vizualis szemétnek tartjak - sok esetben joggal -, mert rosszak. Ha jok
lennének, inkabb elfogadnak. Ezért is fontos, hogy az 6riasplakatok - az utca képeslapjai - jok
legyenek.

- Mitél j6 egy plakat?

- A j6 plakat, azon Kivll, hogy teljesiti a funkciojat, valamit nyujt nekem. A korabbi munkaim
soran tapasztaltam, hogy az emberek a reklamtdl is azt varjak, hogy szérakoztassa Sket. Nem
azt, hogy az Uzenet beddngélje. Ha ezt az igényt kielégited, és kézben ligyesen eljuttatod a
kézlésedet is, akkor sikered lesz, és nem fogjak utalni a reklamodat.

- Mikor tekintesz egy-egy reklamot sikeresnek?

- Ha azon tul, hogy atmegy az Gizenete, tehat Gzletileg sikeres, bekerill a kézbeszédbe is. llyen
volt legutébb a Renault Clio reklamja.

- Van-e kedvenced a munkaid k6zé6tt?

- A legutobbiak k6zul szeretem a Westel és a CIB reklamijait.

- Ha majd lesz gyermeked, igyekszel-e tavol tartani a reklamoktol - ha egyaltalan lehet?
- Azt hiszem, hogy ez sokkal tagabb kérdés. A médiatdl lehet-e tavol tartani? Hiszen a radio, a
tévé, az irott sajtdé mind-mind ugyanolyan rombolé lehet, mint a rossz reklamok. Ebben az
Osszefliggésben a reklamokat sokkal kevésbé tekintem karosaknak. Néha én is azt gondolom,
hogy kihajitom a tévét (a szamitdgépet, a mobil telefont), de sajnos a szakmambél adédoan
nem tehetem meg. Amikor nem vagyok ilyen radikalis hangulatban, akkor azt vallom, hogyha
van tudatos életstratégiad, aranyérzéked és izlésed, akkor ezek sem arthatnak. Sajnos erre a
demokracia nem tanit meg.

- A csalad, a nevelés nagyon fontos ezen a téren.

- Igen, a tarsadalom alapintézményeivel van gond. Elliot Aronson és szerzétarsa a
Rabeszél6gép cimi kdnyvében arrdl ir, hogy létezik az igy nevezetett kognitiv fésvénység. Ez
azt jelenti, hogy nem vesszik a faradsagot a gondolkodasra, amikor igyekeznek meggy6zni
bennlinket. Nem vizsgaljuk meg a félsorakoztatott érveket a kbzlésekben, a hirdetésekben, a
kilénb6zé misorokban. A hirdetések arra 6sztondznek, hogy 30 masodperc alatt alkossunk
véleményt, foglaljunk allast. Ogilvy, a reklamszakma egyik atyja mondta: a vasarlé6 nem hilye,
a vasarlé a feleseged. Egy masik szakértd véleménye szerint viszont a vasarlok tokfejek.
Amikor dolgozom, én is e két vélemény kdz6tt ingadozom, mert néha tényleg kidertl, hogy
tokfejek.

- Azt hiszem mind a két vélemény igaz, mas-mas csoportra.

- lgen, de amikor dolgozol, valamilyen attit(id6t ki kell magadban alakitanod. A Kedves Jozsef
hirdetésink hihetetlen sikerét azzal magyaraztam, hogy az értelmiség grimasznak, idézéjeles
kdzlésnek fogta fel, akik pedig imadjak a vetélkedbket, azok pedig egy az egyben vettek.
Tehat sokan észrevették a kikacsintast, azt, hogy ez nincs komolyan véve, masok viszont
Orultek a jol ismert ikon lattdn. Tehat néha meég bizom abban, hogy érdemes az emberekhez
értelmesen szdlIni.
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Zétényi Zoltan
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